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MEDIALITÄT UND MENSCHENBILD 
 
 
 
Menschenbilder sind Formen anthropologischen Wissens; sie sind histo-
risch und kulturell variable Gewebe aus Vorstellungen über menschliche 
Merkmale --- Körper, Psyche, Sozialität, Transzendenz, ‚die Natur‘ oder 
‚das Wesen‘ des Menschen. Die interdisziplinäre Publikation untersucht 
anhand exemplarischer Fallstudien die Spezifik und den Wandel medial 
vermittelter Menschenbilder und leitet daraus Schlüsse auf das grundsätz-
liche Verhältnis von Medialität und Menschenbild ab. 
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Konfliktfelder kritisch zu reflektieren und wissenschaftlich aufzuarbeiten. 
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